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NANO - DIVIDE INNOVATION AND KNOWLEDGE MANAGEMET

PARLOG Paunita

“ George Baritiu © Technical College Baia Mare
Romania

Abstract: Innovation is an activity or process which may lead to previously
unknown designs pertaining either to the physical world (e.g. designs of buildings
and infrastructure), the conceptual world (e.g. conceptual frameworks, mathematics,
logic, theory, software), the institutional world (social and legal institutions,
procedures and organisation) or combinations of these, which—when implemented—
expand the set of relevant feasible options for action, either physical or cognitive [3].
As innovation has become central to economic success, policy makers and researchers
are increasingly interested in understanding what factors enhance innovation.
successful innovation systems have the potential to reduce unemployment and
thereby poverty. The consideration of ethical and societal aspects in the research and
innovation process can lead to an increased quality of research, more successful
products and therefore an increased competitiveness. Some people predict that nano-
technology will be at the centre of the next significant innovation wave with its
‘revolutionary’ potential in terms of its impact on industrial production

Keywords: innovation, management change, nanotechnology, knowledge
management
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D3.2). Accessed 10 Feb 2018.

Johnson B, Edquist C, Lundvall B-A (2003) Economic development and the national
system of innovation approach. First Globelics
Conf. http://vbn.aau.dk/en/publications/economic-development-and-the-national-
system-of-innovation-approach(39d91bco-9c2e-11db-8ed6-
000ea68e967b)/export.html. Accessed 10 Feb 2018
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SOREN TRAINS

TAFCIU Rovena
DYRMISHI Dona
PUJO Albion
KULLA Majk

”Aleksander Moisiu” University
FASTIP Durres
Albania

Abstract: People value their time and we value them we have created Soren
the train of the future . It will have mega high speed which is going to make
travelling way much faster , comfortable , safe and easy .Spread in all over the
world long distances will not exist anymore . It will be helpful for people who
like to travel and business people who need to travel often in long distances
.This way we bring people closer, promote culture and make traveling easy. We
choose to develop this project because it represents the technology of the future,
brings a new innovation and urges research and development. Since the future
is focused in technology and it will be more developed this project will come to
life quiet soon.We are thinking of a train that will be accessible from all society.
Moreover it will be a environment friendly train by using materials which will
lower the level of the pollution of the atmosphere. Not only we ate trying to
build a better future for ourselves but also for the environment.

Key Words: innovation, new technology, speed, promotion , culture
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NANO PACKAGING

GULIN Denisa
HORDOBAN Maricica

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Abstract: Our country had to adopt was also the one that refers to the
establishment of the eco-label award procedure. The goal of the eco-label is to
promote environmentally friendly products that can not affect the environment
throughout the life cycle so that environmental resources can last for as long as
possible. The eco-label is a voluntary action, promoting organic products
contributes to the effective use of resources protecting the environment by
providing consumers with correct, accurate product information. An organic
label may refer to one or more criteria, up to three, which protect the
environment. The Ecolabel is granted to certain product groups including:
dishwashers, refrigerators, detergents for dishes, laundry detergents, household
paints and varnishes, indoor paints, lakes, washing machines, textiles, footwear
etc

Keywords: packaging, standards, consumer, protection
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GREEN-BOOM ELECTRIC CARS

HAZISLLARI Rei
MEMA Denis
RAPI Kelvin

RUSHANI Gersian
KURTI Enxhi

“ Aleksander Moisiu” University
Durres

Albania

Abstract: Electric cars seem to be a simple solution to an otherwise difficult
question: how can we make car mobility more sustainable? Electric cars are
critically important to the future of the automobile industry and to the
environment. However, the form the electric car will ultimately take and its
acceptance by the public are still uncertain. Consumption of decreasing oil
supplies, concerns over air and noise pollution, and pollution caused by
abandoned cars and the complications of recycling gasoline-powered cars are

all driving forces that seem to be pushing toward the success of the electric car.

Keywords: enviroment, battery, car, electricity.
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BIG COMPANY AND EDUCATOR CULTURE PROGRAM

COSTE BREBAN Diana

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Abstract: Aceastd analiza identifica eventualele oportunitati de imbunatdatire,
sau de schimbare a sistemului de management al calitdatii. Analiza statistica pe
baza chestionarelor aplicate pe un esantion de 200 de clienti alesi aleatoriu din
Baia Mare au arata gradul de satisfactie dar si o analiza a noului program
“Fabricat in Romania”. Acesta nu este doar un slogan oportunist agatat de un nou
trend care se bucura de succes in ultima vreme ci este proiectia unei viziuni, este
fundatia pe care s-a proiectat campania Kaufland reusind un tronson, care s-a
straduit sa fie cat mai usor practicabil si care s-a intretdiat pana acum cu drumurile

altor companii, aducand aportul la ceea ce specialistii numesc economia pe orizontala.

Cuvinte cheie: fabricat in Romania, trend, calitate, standarde
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SOPTIC GLASSES

SKEJA Eldira
MUZHAQI Ledia
CANI Endri
PALLUCI Olger

“Aleksander Moisiu” University
FASTIP Durres
Albania

Abstract. These glasses are made of special lenses,which thanks to the ultimate
technology offer to the peoples with vision problems , a chance to protect their eyes
Jrom UV light,while they hold optic and sun glasses,both in one. Except the 100% UV
protection, quality, reliability and durability of the product , they also are modern and
conservative. These glasses come with a big variety of styles and models, thanks to the
changing frames or lenses. They will be available online and on every optic store within

the next two years.

Key words : glasses ,optic, UV protection, survey analysis
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ANALIZA SI MODELAREA ZEN - ANTREPRENORULUI

PUYA KADAR Emese

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Pentru antreprenorul din tine, sacru si etern
Spirit, cautand expresie continua, explorare si crestere.
Lasati-o sa curga transformandu-va inspiratiile in manifestari.

Namaste!

Abstract: Lucrarea doreste sa stabileasca orientarea antreprenorilor si sa identifice
barierele pentru o viitoare specializare inteligenta de pe piata. Sondajul a fost aplicat
pe 208 de respondenti din orasul Baia Mare, judetul Maramures, Romdania, o zonda
minerald cu potential mare in turism, sub patrimoniul UNESCO, in continua dezvoltare
st adaptare la noile tendinte ale pietei.. Sondajul a fost structurat in sase parti pentru a
stabili si a identifica profilul antreprenorilor, pentru a defini noua re-evolutie a
nevoilor si aptitudinilor pentru un nou tip de antreprenor = un antreprenor zen, un
inceput al unei noi organizatii inteligente. Barierele identificate de cdatre autori pot fi
grupate in patru grupuri, luand in considerare barierele personale (varsta, genul,
statutul social etc.) nevoile personale si organizationale de formare sau specializare in
domenii noi, nevoile de inovare si nu in cele din urma organizatorice cultura pentru
cultura managementului. Datoritd noii orientdri a economiei, noua generatie de clienti
cu o cultura diferitd are nevoie de o viziune noud asupra intregii piete, de aceea se
considerd cd o cercetare despre nevoile si viziunea tinerilor antreprenori sau manageri
asupra afacerilor existente de pe piata poate fi utild in identificarea mai devreme a
unei nisa potentiale privind reorientarea si re-designul afacerii poate oferi cdateva
modele sau solutii in gestionarea schimbarii in propria afacere.

Cuvinte cheie: antreprenor, manager, chestionar, management change
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FUTURE OF NANOTECHNOLOGY

FILIP Crina

Colegiul National “Gheorghe Sincai ©
Baia Mare
Romania

Abstract: Nanoparticles have the potential to revolutionise the construction industry,
but we need to tread carefully until the potential hazards of these "wonder materials"
are fully understood Good things come in small packages, or so they say. But there's
small, and then there's nano — things so tiny that they are almost impossible to
imagine. Nanotechnology is already a reality in many areas of our lives — from the
food we eat to the cosmetics we rub into our skin — and, while development is slower,

medicine is no exception.

Cuvinte cheie: nano, materials, package management change
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CHAM- K.A.T.E

FEIMI Tea
UKAJ Klea
KROSI Anxhela
ISAKU Esmeralda

“Aleksander Moisiu” University
FASTIP Durres
Albania

Abstract: Nowdays physical appearance has taken over our everyday life. Every
person wants to look good , be trendy and follow the latest fashion trends for it makes
us feel better and boosts our self-esteem. A very important part of appearance is our
hair. According to a poll by beauty retailer Fabriah.com, we spend 10 days per year on
our hairs. ‘But sometimes we just don’t seem to have them on point ,especially when it
comes to that perfect color shade that gets lighter when the sun comes up and never
looks smooth and shiny in cold weather. That’s why we have chosen to present you
Cham-K.A.T.E, a hair dye that when its hit by warm or cold temperature, changes its

own pigment to adjust its color.

Keywords: quality charactersitics, thermochromic, color, temperature, Ola-Plex
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BUSINESS TIME I-BANKING
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LUSHA Rexhina
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Abstract; Nowdays using bank sevices has become necessary not only for
individuals but for business and companys too. Transactions , utility bill
payments , currency exchange, account checking ,etc are some of the most used
services that the bank offers to his clients .Can you imagin thousands of clients
going everyday to the bank to revieve their services . There will be hundreds of
customers waiting in line just to check their accounts . That means alot more
work which means longer hour of working which means more informations to
be proceed , which leads to slow and hard work. Employee will get tired and
their performance will decrease. And that would make the bank look bad in
front of their customers. So to avoid this the bank has to think of a way on how
to reduce the number of clients in branches and still make them happy whith the
service they provide. And which is the better solution? Technology . Today
banks are trying to offer their sevices through technology. Many bank have
created their own applications or internet banking to help and provide the
basic bank sevices to their clients . Today if you want you can go and make all
your bank activities only by clicking one button. You can make transaction in
and out of your country , you can pay your utility bills , you can check your
account and your loans anytime anywhere. It is so easy now not only for the
normal clients but also for the business. Using internet banking saves time and
makes the conection with the bank more easy .

Keywords: internet banking, motivation, marketing, communication
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BIOSENZORI INTEGRATI IN MICROCIPURI
ELECTRONICE PRIN NANOTEHNOLOGII

BUXBAUM Claudiu Radu
Colegiul Tehnic ,,George Baritiu”
Baia Mare

Romaéania

Abstract: Articolul isi propune sa prezinte o directie de dezvoltare de
actualitate a biosenzorilor, aceea de integrare a acestora in structuri ale
microcipurilor electronice, aceste structuri indeplinind simultan rolul de senzori
precum si rolul specific circuitelor electronice de prelucrare a semnalelor
electrice. Intrusii binevoitori. "Nanotehnologie" este un termen colectiv
pentru dezvoltarile tehnologice la scara nanometrica. In sens larg,
nanotehnologia reprezinta orice tehnologie al carei rezultat finit e de ordin
nanometric: particule fine, sinteza chimica, microlitografie avansata etc. Intr-
un sens restrans, nanotehnologia Nanotehnologiile ar putea genera energie
alternativa, ne-ar putea prelungi viata si ar putea imbunatati multe tehnologii
deja existente. Si acestea isi fac deja aparitia.

Cuvinte cheie: biosenzori, biocip, MOSFET, DG-MOSFET, nanotehnologii
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IMPORTANTA SPORTULUI iN VIATA DE ZI CU ZI

CRISAN Ioana Florentina
CIMPAN Stefania
GELELETU Tudor

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Abstract: Pentru a realiza aceasta lucrare am analizat, in primul rand
beneficiul sportului asupra sanatatii omului, iar in al doilea rand promovarea
activitatilor fizice pentru o viata sanatoasa. Intr-o societate de consum in care
timpul este tot mai redus si in care necesitatea de viteza este tot mai mare,
populatia Romaniei tinde spre obezitate intr-un ritm accelerat, aceasta
datorandu-se unui program alimentar haotic, unui program de munca
prelungit sau accentuat si unui regim alimentar bazat pe fast-food si pe
semipreparate consumate in exces.Un alt beneficiu major cand vorbim despre
sport este cel al imunitatii. Exercitiile fizice intaresc imunitatea in mod constant
si accentuat. De ce intodeauna imaginea unui sportiv este cea a unui om
sanatos, adica a unui om care nu raceste atat de usor, sau care daca raceste ii
trece mai rapid.O persoana sportiva care efectueaza miscari fizice constant va
reduce semnificativ riscul de boli psihice, si va imbunatati memoria. Accest
aport de oxigen care este adus creierului va preveni o serie de patologii
cerebrale si va asigura o foarte buna functionare a encefalului.Activitatea fizica
ne face sa ne mentinem sanatosi si inteligenti pe masura ce inaintam in varsta.

Cuvinte cheie: sandtate, sport, imunitate, inteligenyd, chestionar, esantion
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IMPORTANTA MEDIULUI IN CARE LUCREZI
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COVACIU Anda
SIMONEAC Mihaela
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Romania

Abstract: Ne petrecem o foarte mare parte din zi la locul de muncd, indiferent
care ar fi jobul nostru, motiv pentru care recunostinta, in toate formele sale,
este o calitate de care se poate bucura orice persoand. Un business, oricat de
mic, cu 3-4 angajati, aflat poate la inceput, trebuie sa inceapa cu dreptul.
Oamenii pot lucra de oriunde, dar nu pot da randamentul maxim oricum.Au
nevoie de un spatiu potrivit desfasurarii activitatii si toate detaliile sunt
importante. De la dimensiunea spatiului, iluminarea lui, modalitatile de
aerisire, temperatura si pana la mobilier, culoarea sau forma lui.Angajatorii ar
trebui sa fie incurajati sa faca inca de la inceputul activitatii companiei lor
investitit intr-un astfel de spatiu, sub consilierea si ajutorul oferit de firme de
specialitate. Tinerii care sunt in cautarea unui loc de munca aleg joburile care le
ofera siguranta, mediu placut si posibilitate de avansare, iar pachetul salarial
vine abia dupa aceste trei aspecte potrivit unui studiu realizat de pe un esantion
de 1.405 tineri specialisti, absolventi cu studii superioare si candidati cu studii in
curs de finalizrare din Cluj, Iasi, Oradea, Brasov, Sibiu, Targu-Mures, cu varste
cuprinse intre 18 si 35 de ani.

Cuvinte cheie: mediu, personal, comunicare, reorientare
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CONCEDIUL iN VIATA OAMENILOR

DANCIU Ramona Carmen
ROATIS Florina Cristina
VELE Andreea Simona
ZOICAS Raluca Mihaela

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Abstract: Completand acest chestionar ne puteti ajuta sa identificdm mai usor
care sunt preferintele oamenilor privind destinatiile turistice, activitdtile pe
care prefera sa le desfdasoare, dar si dorintele in ceea ce priveste cazarea.
Concediul constituie una din formele timpului liber, a carui necesitate si
insemnatate deosebita rezulta din continutul dispozitiilor legale care 1l
reglementeaza, cat si din practica raporturilor sociale de munca. Influenta sa
pozitiva asupra sandatatii salariatilor, posibilitatile recreative pe care le ofera,
rolul sau de factor in cresterea randamentului muncii, avantajele care decurg
din plata indemnizatiei cuvenite pe timpul efectuarii lui — prin urmare functiile
sale economice st sociale — pun in lumina importanta concediului de odihna. El
este un drept garantat tuturor salariatilor si nu este de conceput renuntarea
sau limitarile acestuia. Dacd intervin astfel de situatii, un asemenea act va fi
lovit de nulitate in temeiul art. 38 din Codul muncii.

Cuvinte cheie : concediu, destinatie turistica, activitati culturale, sport
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PREFERINTELE OAMENILOR DIN MARAMURES INTRE TIMPUL
LIBER SI INTERNET

SABADIS Marinela Ionela
DUNCA Diana Ioana
STEF Daniela

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Abstract: Pentru a realiza aceasta lucrare am analizat modul in care
oamentii zilelor noastre isi gestioneaza timpul liber.Foarte multi dintre ei nu mai
au suficient timp liber aceasta devenind "un lux".Toatd lumea doreste ca
aceasta perioada dedicata realizarii unor activitati care sa ii detensionez, sa ii
scoata din stresul de toate zilele, sa fie cat mai mare, sa incadreze cat mai multe
ore, minute si secunde pentru a-si putea satisface micile pldceri ale vietii. Multi
aleg sa isi piarda noptile in locuri zgomotoase in loc sa aleaga sa se
perfectioneze sau sa se bucure de frumusetile naturii. Chiar daca existd foarte
multe moduri de a ne relaxa, toatd lumea pare sa fie de acord intr-o anumita
privinta prin faptul ca timpul e prea scurt si trebuie exploatat la maximum. O
mare problemd in ceea ce priveste timpul liber o constituie lipsa banilor. Cei
mai multi oamenti prefera internetul si informarea prin intermediul bloggurilor.
Romanii sunt in general stresati de problemele pe care le au la serviciu. Ei nu se
pot relaxa in timpul liber gandindu-se des la activitatea profesionala sau la
problemele cotidiene.Romanii au in medie aproximativ patru ore de timp liber
intr-o zi lucratoare si aproximativ 9 ore intr-o zi de weekend.

Cuvinte cheie: timp liber,internet, educatie, informatie, educatie
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IMPACTUL FACEBOOK
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Abstract: Facebook a fost creat in 2004 la Harvard de catre Mark Zuckerberg.
El a fost creat pentru a oferi oamenilor sansa de a se cunoaste intr-un mod
online, mult mai rapid si mai ingenios, unde iti poti trimite poze in timp real,
unde poti vorbi si te poti auzi la fel de repede. Cu timpul, Facebook a devansat
His, retea care la momentul respectiv era pe locul 1 in topul retelelor de
socializare. In prezent, Facebook este cea mai mare retea de socializare, Zilnic,
peste 1.23 miliarde de persoane folosesc reteaua de socializare Facebook, iar
dintre acestia 1.15 miliarde o acceseaza de pe terminalele mobile. Vorbim despre
o rata extrem de mare de acces de pe terminalele mobile, adica peste 90%, iar
asta ne spune cat de mult foloseste intreaga lume reteaua de socializare
Facebook de pe mobil. In 2016 Facebook a incasat 27.6 miliarde de dolari din
vanzarea de reclame pentru companiile dispuse sa le cumpere, 8.8 miliarde
dintre ei fiind generati doar in T4 2016. Pentru anul 2017, cei de la Facebook se
asteapta atat la cresterea numarului de utilizatori, cat si a incasarilor generate
de catre reclame, asa ca Facebook va deveni prima platforma cu 2 miliarde de
utilizatori activi lunar.

Cuvinte cheie: Facebook, impact, chestionar, esantion, culturd, mass-media
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Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Abstract: Banca este institutia care mobilizeaza mijloacele banesti disponibile, finanteaza si
crediteaza persoanele fizice si juridice, organizeaza si efectueaza deconturile si platile in
cadruleconomiei nationale si in relatiile cu celelalte state, cu scopul de a obtine profit.Sistemul
bancar din Romania este structurat pe doua nivele, respectiv o bancacentrala si institutile
financiare, carora prin lege li s-a acordat statutul de banci. Mediul in schimbare in care
opereaza bancile genereaza noi oportunitati de afacert, dar presupune totodata st riscuri
mai complexe si mai diverse, care sunt o provocare pentruabordarile traditionale ale
managementului bancar, pe care banca trebuie sa le gestioneze cat maiadecvat pentru a
putea supravietui concurentei si pentru a sustine cresterea economica indusa desectorul
privat. Intensificarea fireasca a competitiei a determinat nevot din ce in ce mai crescute
alemnstitutiilor bancare de a-si cunoaste indeaproape clientii si potentialii clienti, de a le
intelege mentalitatea, imbajul si atitudinea fata de diverse produse si servicii bancare,
fundamentandu-st oferta st politica de comunicare pe insight-urt si informatii desprinse din
realitatea cotidiana a targetului lor. Intr-un mediu din ce in ce mai concurential si luptand
pentru clienti din ce in ce mai educati si mai greu de satisfacut, deciziile incep sa nu se mai ia
empiric, intuitiv sau prin transfer. Punctul cheie in relatia dintre banca si clientela il
reprezinta satisfacerea dorintelor clientilor si o buna comunicare cu acestia.
Dezvoltarea unei relatii intre client si banca, implica un numar de experiente ce
le va modela comportamentul viitor fata de banca. O experinta placuta va
influenta pozitiv gradul de loialitate fata de banca, precum si tendinta de a
cumpara din nou st de a recomanda unitatea bancara altor potentiali clienti,
ceea ce va aduce beneficii atat pentru clienti cat si pentru institutia bancara st va pastra
echilibrul in aceasta ramura a economiet.

Cuvinte cheie: esantion, chestionar, persoanada fizicd, persoand juridica.
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SMART CITY — O VIZIUNE PENTRU BAIA SPRIE
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Abstract: Criteriile de calitate ale serviciilor sunt grupate in cinci arii de
evaluare: utilizare, continut, management, productie si beneficii. Calitatea
utilizarii serviciului include accesibilitatea serviciului, usurinta si flexibilitatea
utilizarii sale, precum si continutul informatiei rezultate si structura serviciului.
Calitatea continutului include nivelul continutului informational si al
interactiunii. Calitatea managementului include planificarea strategica a
serviciului, precum si organizarea si monitorizarea realizarii serviciului.
Calitatea realizarii este evaluatd din mai multe perspective: dezvoltarea
serviciului, orientarea pe utilizator, producerea continutului, intretinerea,
monitorizarea si dezvoltarea continutului, securitatea si functionalitatea
serviciului. Beneficiile includ avantajele aduse utilizatorului si organizatiei.
Sunt definite 40 de criterii de calitate si fiecare criteriu cuprinde intre doud si
sapte caracteristici. Fabricat in Romania este noul concept aplicat in
magazinele romanesti.

Cuvinte cheie : SMART city, viziune, management, chestionar, re-design
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IMBUNATATIREA CONTINUA A CALITATII PE BAZA
RECLAMATIILOR SI DEFECTELOR

DUNCA DOBRICAN Codruta

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Abstract: Divizia extruziuni este o parte din cadrul procesului tehnologic pe
parcursul caruia pot sa apara o serie de defectiuni datorate factorului uman,
mediului sau dificultatii procesului. O analiza a defectiunilor si reclamatiilor ca
st indicatori ai calitatii pe o perioada de sapte ani respectiv din 2007-2017 au
scos in evidenta urmatoarele rezultate Performantele procesului de tratare a
reclamatiilor pot deveni maxime atunci cand se apeleazd la incurajarea
clientilor s@ comunice orice sugestie sau nemultumire legatd de produsul
achizitionat, inclusiv chestionarele de satisfactie a clientului. Prin stabilirea si
cultivarea unor relatii durabile cu clientii - se asigurd, fidelizarea si
transformarea lor in surse de profit pe toata durata vietii ciclului de productie
si produsului. Crearea si intarirea relatiilor cu cumpdaratorii, pdastrarea
clientilor respectivi, reprezintd cea mai buna arma de apdarare pentru
organizatiile actuale in lupta concurentiala, intr-un mediu plin de riscuri.

Cuvinte cheie: calitate, defecte, reclamatii, imbunatatire continud, standarde
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ANALIZA ACTIVITATII SI PROGNOZA PE PIATA AUTO
ROMANEASCA

DANCIU Daniel

Universitatea Tehnica din Cluj Napoca
Centrul Universitar Nord din Baia Mare
Romania

Abstract: Cu o istorie de peste 80 de ani in industria auto, Romania este unul dintre
cele mai importante centre din Europa Centrala si de Est. Iar anul trecut 2017 piata a
atins pragul de 20 de miliarde de euro. Prognozele noastre vizeaza pentru 2017 o cifrd
de afaceri a industriei auto de 23,5 miliarde de euro, din care aproape 6 miliarde revin
autoturismelor, iar 17,5 miliarde componentelor auto. Cresterea din 2017 are ca surse
marirea ponderii Duster in productia Dacia, punerile in functiune de capacitati noi si
intensificarea productiei in majoritatea capacitdtilor existente in sectorul de
componente.Dacia reprezinta nu doar o parte a succesului Renault din ultimii ani, ci si
cheia cu ajutorul careia Renault Group si Alianta Renault Nissan Mitsubishi pot astazi
sa reclame pozitia de lider global al industriei auto. Autovehiculele Dacia, care au
insumat 655.235 unitati vandute la nivel global, reprezinta doar o parte din povestea
Logan, deaorece acestora li se adauga alte 645.737 autovehicule din aceasta familie

care poarta sigla Renault pe capota.

Cuvinte cheie: piata auto, prognoza, cliensi, calitate, sustenabilitate
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APLICATII ALE NANOTEHNOLOGIILOR IN CREATIA
VESTIMENTARA
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Baia Mare

Romania

Abstract; Provocarile competitive la nivel mondial, au condus la dezvoltarea de
materiale textile avansate, textile functionale si cu valoare addugatd mare, astfel
incat, industria textila este unul dintre cei mai mari beneficiari ai realizarilor din
domeniul nanotehnologiilor. La fel cum regele Midas transforma in aur tot ce
atingea, omul tehnologic pare ca si-ar dori si el sa transforme orice produs de
care se apropie intr-unul ,,inteligent". Progresul tehnologic este uimitor: dupa
casa digitala, unde toate electrocasnicele "dialogheaza" intre ele, tehnologia
intra adanc si in sifonier, astfel ca moda viitorului ar putea deveni aceea a
imbracamintei care ofera purtatorului servicii multifunctionale. La inceput de
mileniu III valorile consumatorilor s-au schimbat. De multe ori, in locul celor mai
Jfine materiale, oamenii preferd frumusetea prin inginerie, design inovativ si
caracter inteligent al produselor. In industria confectiilor textile a aparut noul
concept de imbrdcaminte inteligenta numitd si E-textiles (electronic textiles)
care presupune utilizarea unor materiale care prezintd un comportament
dinamic, modificandu-si proprietatile sub actiunea unor factori externi. Atat
natura stimulului cat si a efectului pentru aceste materiale sunt extrem de
diverse. Astfel, factorii externi includ campuri magnetice sau electrice, variatii ale
regimului termic, actiuni mecanice, etc, iar efectele noilor materiale pot fi
schimbarea culorii, generarea si transferul caldurii, utilizand curentul electric,
folosirea ca senzori, sensibili la modificarile de temperatura din mediu sau din
corpul uman, memorarea formelor si revenirea la forma anterioard, in general
sub actiunea caldurii. Realizarea imbrdcamintei inteligente presupune
colaborarea specialistilor din diverse domenii: medicind, industria textila,
informaticad, fizica, chimie, biologie, etc., astfel ca reusita combinarii datelor
tehnice cu cerintele estetice si de confort sa fie asigurata.

Cuvinte cheie: E-textile, nanotehnogie, design, fashion
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